


AGENCE CREATIVE ET ENGAGÉE

PARTENARIAT

LMDK est une agence de communication stratégique qui accompagne les
startups, les porteurs de projets et les initiatives de développement dans les
domaines de la formation, des compétences et de l’innovation sociale.

Nous construisons aux côtés de nos partenaires des récits clairs et mobilisateurs, et
développons des stratégies de communication pensées pour renforcer leur
visibilité, leur crédibilité et leur impact.

Notre accompagnement dépasse les outils : nous intervenons en amont sur la
vision, la structuration et le positionnement, pour donner aux projets les moyens
d’inspirer, de fédérer et de se déployer durablement.

Porteurs d’espoir, nous croyons au pouvoir des idées qui transforment, et nous
plaçons l’écoute au cœur de notre démarche. Chaque projet est une co-
construction, nourrie par la confiance, l’agilité et une lecture fine des enjeux du
terrain. Nous mobilisons les méthodes les plus actuelles, des outils collaboratifs aux
dernières tendances en communication digitale, pour offrir des solutions à la fois
humaines, pertinentes et créatives.



AGENCE CRÉATIVE 
 ET ENGAGÉE

NOS VALEURS Nous soutenons la diversité, la durabilité, l’équité, la bienveillance, au sein de notre agence comme à
travers nos travaux



DO NO HARM

MÉTHODOLOGIE
Tous nos travaux sont réalisés selon une approche inclusive avec nos partenaires à chaque étape du processus
de production afin de garantir une meilleure qualité des produits finaux et d’optimiser le temps de production.

Nous appliquons le principe « Do no harm » (ne pas nuire) à toutes nos productions.



Q5, une méthodologie aussi simple qu’efficace.

Cette méthodologie permet de définir des orientations générales pour la stratégie et des orientations particulières pour chacune des
actions de communication, en fonction de la cible, de la réaction attendue de la part de la cible, du message destiné à la cible et du canal
le plus approprié pour atteindre la cible.

Chaque prise de parole est ainsi minutieusement définie afin de garantir son maximum d’efficacité.

Cette méthodologie se résume par la formule de Lasswell : Q1ui dit Q2uoi à Q3ui par Q4uel canal pour Q5uel effet = Q5

STRATÉGIE

Q5Notre méthodologie



Q1ui
(émetteur)

dit Q2uoi
(message)

à Q2ui
(message)

par Q4uel
canal

(media/outil)

pour Q5uel effet
(désir/objectif)

---.---dt

---.--- dt

---.--- dt

---.--- dt

---.--- dt

Évaluation Évaluation Évaluation Évaluation Évaluation

---.--- dt

La méthodologie Q5 se formalise dans un template
simple à remplir, et constitue un véritable tableau de
bord pour piloter la communication, contrôler les
budgets et évaluer chaque action de communication.

Budget

STRATÉGIE

Q5Notre méthodologie



Pour le plan d’action nous prenons en compte 4 données :
Le contexte général et particulier dans lequel la communication se développe ;
Le message qui est diffusé dans ce contexte ;
La personne qui reçoit le message ;
Le moment où la personne reçoit le message.

Nous résumons notre méthodologie pour le plan d’action par la formule B4 :

Dans un B1on contexte, délivrer le B2on message à la B3onne personne, au B4on
moment.

Cette formule se matérialise également dans un template pour piloter le plan
d’action.

PLAN D’ACTION

B4Notre méthodologie
Action de
commnu-
nication

Dans un
B1on

contexte

délivrer le
B2on

message

à la B3onne
personne au B4on moment.

---.---dt

---.--- dt

---.--- dt

Évaluation Évaluation Évaluation Évaluation Évaluation

---.--- dt

Budget



NOTRE CHARTE

NOTRE
CHARTE

Toutes les personnes employées par l’agence LMDK s’engagent à
mettre leur expertise au service des valeurs humaines.

Toutes les personnes employées par l’agence LMDK sont des
défenseurs convaincus des droits humains, et ont signé la Déclaration
universelle des droits de l’homme avant de prendre leurs fonctions.



L’équipe
Stratégies
et analyses

Conception
creation et design

Nous créons des stratégies de communication
offline et online pour promouvoir les droits
humains.

Kadar Nefla
CEO & Directrice

de création

Jean-Louis Rerat
Directeur stratégie

Nous concevons, créons et produisons des
outils de communication offline et online pour
mettre en valeurs les droits humains.



CHAMPS
D’EXPERTISE

Strategies offline et online
Plans d’action
Media planning
Reporting
Fomation

Campagne de sensibilisation
Campagne de plaidoyer
Campagne corporate
Campagne relation presse

Identités visuelles
Logotypes
Chartes graphiques
Design campagnes
Design édition
Design web
Design évènementiel
Design goodies

STRATÉGIE CAMPAGNESDESIGN



CONTENU
ONLINE

Budget

CHAMPS
D’EXPERTISE

Concepts
Campagnes
Affichages
Spots TV
Spots Radio
Edition
Matériel PR

Concepts
Campagnes
Posts réseaux sociaux
Stories
Bannières
Gifs
Vidéos
Zoning site web
Rédaction site web
Community management

CONTENU
OFFLINE

Application mobile
Bases de données
Développement web
Integration web
Goodies
Formations communication

OUTILS



Budget

NOS
PARTENAIRES



Budget

Par la communication,
comment pouvons-nous

RENDRE LE MONDE
MEILLEUR ?DEVISE





Le site web : SAWASIYA

Le programme SAWASIYA, mené par la FIDH et cinq de ses affiliés, se concentre
sur les droits économiques, sociaux et environnementaux, avec un accent
particulier sur les droits à la santé et à la couverture sociale tels que définis dans le
cadre international des droits de l'homme.

https://sawasiya.org/
https://sawasiya.org/




La vidéo introductif du projet

https://www.facebook.com/share/v/162tqNFwrV/?mibextid=wwXIfr








Voix et Leadership des Femmes
Elles étaient Une fois des
organisations qui ont renforcé la voix
féministe en Tunisie

Le site web : vlf-tunisie

https://vlf-tunisie.oxfam.qc.ca/
https://vlf-tunisie.oxfam.qc.ca/
https://vlf-tunisie.oxfam.qc.ca/


Voir le site

Rebond.s
RÉALISATIONS :

Conception de l’identité visuelle de Rebond.s
        - Création de logo et charte graphique

Conception et développement du site web

https://rebonds.be/






Vidéo Leila Ben Ali
Vidéo Cristiano Ronaldo
Posts Faike u
Posts Faike u

Eléments de la campagne:

https://www.instagram.com/reel/C2pzj0csT-Q/?igsh=ZHhtdGlsZDU1ejZs
https://www.instagram.com/reel/C2XyDt7sTdH/?igsh=ODIwbjd2djdpeHF6
https://www.instagram.com/p/C2iFRD7M-G7/?igsh=MWRwYTE2czNiYmhldQ%3D%3D&img_index=1
https://www.instagram.com/p/C22rl2Bs_zN/?igsh=MXRycm5wZXhwY254dg%3D%3D&img_index=1


Rapport annuel Caravan
2020



Rapport annuel Caravan
2021



Rapport annuel Caravan



Rapport annuel Caravan
2022



Guidebook Caravan











RÉSULTATS
3,102 millions d’interactions durant la campagne

Lien vidéo Lien vidéo

Lancement de la platforme Salema online 2022

https://www.facebook.com/Boublinet/videos/838291830814963
https://www.facebook.com/watch/?v=842689963830008


Les droits sexuels & reproductifs Le consentement VIH & Sida

Plaisir & désir La puberté Le préservatif

3 idées reçus sur le VIH Orientation sexuelle Santé sexuelle & reproductive





Vo
ir 

la 
vid

éo

Conception d’une BD de 70 pages et d’un spot de sensibilisation sur l’harcelement sexuel pour les enfants

https://www.facebook.com/watch/?v=1139177060076348


Déclinaison du jeu digital Netopoly

Lien vidéo

https://www.facebook.com/UNFPATunisie/videos/821136048975057/


Plan d’opérationnalisation du centre d’excellence des jeunes dans la région Arabe



Education sexuelle





Lien vidéo

https://www.facebook.com/watch/?v=473716061183307


Lien vidéo

https://www.facebook.com/UNFPATunisie/videos/1561975850817584/


Lien vidéo

https://www.facebook.com/UNFPATunisie/videos/265636978928486






What does it mean to be a woman in
#Afghanistan in 2022? Restrictive dress
code, constant male super…

What does it mean to be a woman in
#Afghanistan in 2022? Restrictive dress
code, constant male super…

23.4 million people are in need of
humanitarian assistance in #Yemen.
161 000 are on the brink of fa…

Raushan had four strokes in prison and
finally died after being denied healthcare.
She was just one …

Civilians in #Yemen are caught in a war
between a rebel group & a coalition of
countries that restrict the delivery...

There are 700 children detained in
unsanitary and overcrowded correction
homes in #Nepal. They're de…

In #DRC 7 prisoners out of 10 have not had
their trial yet. Some of them have been in
prison for yea…

Reported rapes more than doubled in
#Bangladesh during the pandemic. They
went from 732 cases in 201…

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

Lien vers la vidéo

https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/5337767566267863/
https://www.facebook.com/OMCTMENA/videos/3408064542772379
https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/563487908901984
https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/477647687499092
https://www.facebook.com/watch/?v=1160779644647906
https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/431012588631313
https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/559306582315988/
https://www.facebook.com/WorldOrganisationAgainstTorture/videos/1216507545552907/






Evènement 10éme anniversaire de
SANAD
Organisation et suivi de l’évènement,
réalisation et impressions des divers
supports de communication et de la
vidéo récapitulative







Voir la vidéo

rRalisations
Logo - Brochures - Etudes Rapports - Vidéos 2D Sponsoring - Charte graphique CNLCT

« TARABOT » Programme de lutte contre l’extrémisme violent

https://www.facebook.com/UNDPinTunisia/videos/734035577310965


RÉALISATIONS
Conception de l’identité visuelle complète de l’ATFD
Evènementiel : 13ème Congrès de l’ATFD - 2021
Conception, création et réalisation de tous les outils de communication et d’habillage
de l’événement

Association
Tunisienne des
Femmes
Démocrates





Voir la vidéo Voir la vidéo

Voir la vidéo

https://www.youtube.com/watch?v=zHfs-Cv9VQc
https://www.youtube.com/watch?v=i23z_X5vaUA
https://www.youtube.com/watch?v=5Em8PBK4GBw















